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SMM КАК ЭФФЕКТИВНЫЙ СПОСОБ ПРОДВИЖЕНИЯ ОРГАНИЗАЦИЙ 
НА РЫНКЕ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 

Вакар Алина Сергеевна, студент 4 курса, учреждение образования  
«Барановичский государственный университет» 

Научный руководитель: Костюкевич Елена Анатольевна, магистр экономики и управления 
 
Влияние социальных медиа на современное общество продолжает расти со 

стремительной скоростью. Стоит отметить, что в Республике Беларусь эта сфера также 
развивается, и многие организации начинают осознавать важность наличия активной и 
успешной стратегии SMM для эффективного продвижения на рынке. 

По состоянию на начало 2023 года в Республике Беларусь на 9,52 миллионов жителей 
насчитывалось 8,27 миллионов интернет-пользователей, в результате чего проникновение 
сети Интернет (соотношение количества интернет-пользователей к общей численности 
населения) составило 86,9 %. В январе 2023 года в Республике Беларусь проживало 4,27 
миллиона пользователей социальных сетей, что составило 44,9 % от общей численности 
населения. В более широком смысле, в январе 2023 года 51,7 % от общей базы пользователей 
сети Интернет в Республике Беларусь (независимо от возраста) использовали хотя бы одну 
платформу социальных сетей и на тот момент 56,2 % пользователей социальных сетей в 
Республике Беларусь составляли женщины, а 43,8 % – мужчины [1]. 

Учитывая тот факт, что количество активных пользователей социальных сетей 
постоянно растет, разработка SMM-стратегии становится неотъемлемой частью рекламной 
кампании любой организации. Этот инновационный подход позволяет достичь большей 
аудитории, увеличить узнаваемость бренда, улучшить взаимодействие с клиентами, а также 
повысить уровень продаж. 

SMM является эффективным способом продвижения организаций на рынке 
Республики Беларусь в свете перспектив экономического развития в стране по нескольким 
причинам: 

социальные сети и платформы являются основным местом общения и взаимодействия 
для многих граждан Республики Беларусь. Они предоставляют организациям возможность 
достичь широкой аудитории и привлечь ее внимание к своим продуктам или услугам. SMM 
позволяет создавать рекламные кампании, публиковать интересный контент, запускать 
конкурсы и акции, а также взаимодействовать с клиентами. Это дает возможность 
организациям установить прямую связь с потенциальными клиентами и создать у них интерес 
и доверие к своей марке; 

SMM является более доступным и экономически эффективным вариантом 
продвижения по сравнению с традиционными формами рекламы, такими как телевидение или 
печатные издания. Он позволяет организациям оптимизировать свои бюджеты маркетинга и 
достигать лучших результатов в продвижении своих продуктов и услуг; 
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учитывая перспективы экономического развития в Республике Беларусь, SMM может 
помочь организациям адаптироваться к изменяющимся условиям рынка и повысить свою 
конкурентоспособность. С помощью социальных медиа можно быстро реагировать на 
изменения во внешней среде, следить за трендами и предпочтениями потребителей, и 
соответственно адаптировать свои стратегии маркетинга.  

Кроме того, развитие информационных технологий и подключение большего 
количества населения к сети Интернет в Республике Беларусь создает больше возможностей 
для использования SMM как средства продвижения. Это означает, что организации могут 
увеличить свою видимость на рынке, став более доступными для большей аудитории. 

Самыми популярными социальными сетями среди населения Республики Беларусь в 
2023 году являлись Instagram, Telegram, ВКонтакте и TikTok [2].  

TikTok является крупнейшей социальной сетью Республики Беларусь, где 
пользователей старше 18 лет насчитывает более 4 миллионов человек (за последний год 
численность выросла на 1,2 миллиона). А вот Instagram, который был лидером 2022 года, 
сместился на второе место с результатом 3,4 млн пользователей. Продолжает терять 
пользователей Facebook: его аудитория на начало 2023 года составила 662,8 тысяч человек, 
сократившись за год на 43 тысяч. Социальная сеть Linkedin еще больше оторвалась от 
Facebook по количеству пользователей, достигнув отметки в 800 тысяч человек. Что касается 
распределения пользователей различных социальных сетей по полу, они во многом остались 
на уровне 2022 года: Instagram все еще является сетью с преимущественно женской 
аудиторией (61,8% пользователей), а основой роста TikTok-аудитории являются как мужчины, 
так и женщины – их соотношение мало изменилось за год: с 41,5% – мужчины, 58,5% – 
женщины в 2022 году на 43,8% мужчин и 56,2% женской аудитории в 2023 году [2]. 

В таблице 1 рассмотрим эффективность ведения аккаунтов в социальных сетях 
крупных белорусских кондитерских фабрик. 

 
Таблица 1 – Результат продвижения брендов в социальных сетях. 

Название бренда 
Количество подписчиков 

(тыс.чел)/количество 
публикаций, Instagram 

Количество подписчиков 
(тыс.чел)/количество 
лайков (тысяч), TikTok 

Количество 
участников 
(тыс.чел), 
ВКонтакте 

СОАО «Коммунарка» 47,5/912 25,4/367 12,6 
ОАО «Спартак» 40,7/1012 20,4/348,2 8,4 
ОАО «Красный 
пищевик» 

52,5/1642 4744/61,7 22,6 

ОАО «Красный 
Мозырянин» 

3,6/349 831/4,1 1,2 

 
Анализ социальных сетей показал, что такие бренды, как СОАО «Коммунарка», ОАО 

«Спартак» сосредоточили свои усилия в Instagram и TikTok, ОАО «Красный пищевик» – 
ВКонтакте и Instagram. Анализ результатов показывает, что в большинстве случаев 
увеличение количества публикаций приводит к росту числа подписчиков. Расчет 
коэффициента эффективности по соотношению количества подписчиков к количеству 
публикаций показывает, что эффективной являются стратегии СОАО «Коммунарка», ОАО 
«Спартак», ОАО «Красный пищевик», а у ОАО «Красный Мозырянин» самый низкий 
коэффициент эффективности. 

Для совершенствования влияния социальных медиа на привлечение потенциальных 
пользователей в сети Интернет необходимо запускать рекламу в социальных сетях. С 
огромным количеством пользователей социальных сетей, реклама в этих платформах является 
эффективным способом привлечения потенциальных клиентов. Путем создания рекламных 
баннеров, видеорекламы или публикаций с привлекательными изображениями и текстами 
можно достигать широкой аудитории и вызывать интерес у пользователей.  
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Одним из самых эффективных видов рекламы является таргетированная. 
Таргетированная реклама – это способ онлайн-рекламы, в котором используются методы и 
настройки поиска целевой аудитории в соответствии с заданными параметрами людей, 
которые могут интересоваться рекламируемым товаром или услугой [3]. 

Анализ эффективности такой рекламы включает в себя оценку количества кликов, 
просмотров, лайков и комментариев, а также увеличения числа подписчиков на странице 
компании. 

В заключение, рост социальных медиа продолжает оказывать значительное влияние на 
современное общество, в том числе и в Республике Беларусь. Сфера социальных сетей активно 
развивается, и все больше организаций осознают важность наличия стратегии SMM. 

Социальные медиа являются эффективным способом продвижения организаций на 
рынке Республики Беларусь и связаны с перспективами экономического развития страны, так 
как они позволяют организациям достигать широкой аудитории, экономить бюджеты 
маркетинга, адаптироваться к изменяющимся рыночным условиям и использовать новые 
возможности, которые предоставляют развитие информационных технологий. 

Организации должны активно адаптироваться к изменяющимся условиям рынка и 
использовать преимущества SMM для повышения своей конкурентоспособности. Важно 
разрабатывать эффективные стратегии маркетинга, следить за трендами и предпочтениями 
потребителей. 

Таким образом, SMM является ключевым инструментом продвижения организаций в 
Республике Беларусь, и его влияние будет продолжать расти в будущем. 
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Изучение и анализ мер государственной поддержки российской IT-отрасли в условиях 
санкционного давления является важной задачей, которая может способствовать разработке и 
реализации эффективной политики для обеспечения устойчивого развития не только данной 
сферы, но и всей национальной экономики. 

В конце февраля 2022 года геополитическая ситуация в мире серьезно обострилась из-
за начала СВО на Украине, что сформировало ряд угроз для национальной безопасности 
России, и, в частности, для ее экономического развития. Произошло мощное усиление 
санкционного давления на российскую экономику, которое сопровождалось перестройкой 
мировых финансовых потоков и трансформацией процессов по организации внешней 
торговли [2]. Значительная часть санкций недружественных РФ стран касалась ограничений 
именно в IT-сферы, что вызвало острую необходимость обеспечить ускоренное развитие этой 
отрасли. Для этого Правительством РФ был предпринят ряд шагов.  

Министерством цифрового развития, связи и массовых коммуникаций России было 
высказано предложение, которое подразумевало разработку и внедрение дополнительного 
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