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УДК 339.198 

Е. А. Мокей, В. Н. Алексеевич  

SEO продвижение как основа успешного  

функционирования сайта 
36

 

В данной статье будет выделен термин SEO продвижения и 

понятие видимости сайта. Также будут рассмотрены преимуще-

ства поисковой оптимизации сайта, будет выявлена нужда про-

движения сайта.  

Ключевые слова: продвижений, сайт, оптимизация, поиско-

вая система, анализ.  

E. A. Mokey, V. N. Alekseevich  

SEO promotion as the basis for the successful functioning  

of the site 

In this article, the term SEO advertising will be highlighted and 

the site will appear. The benefits of website search engine optimiza-

tion have also been found. 

Key words: рromotions, website, optimization, search engine, 

analysis. 

 

Рассматривая понятие SEO можно выделить термин, который 

будет общим для всех методов использования, чтобы обеспечить 

видимость сайта и его контента при выдаче в поисковой систе-

ме. Определим понятие видимости сайта, зачем нужно SEO в 

рассматриваемой статье.  

Видимость сайта – это позиция сайта в строке выдачи поис-

кового запроса [Акулич, 2020, c. 352]. Органические результа-

ты – это добавление поисковой системой на страницу выдачи 

естественным путем, а не через платные блоки. 

Использование SEO позволит создать стабильную архитекту-

ру и предоставит точную навигацию для поисковых роботов для 

быстрой индексации сайта. Также посетители получат хороший 
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опыт взаимодействия. Можно сказать, что SEO подходит тем, 

кто собирается или уже продает товары в интернете, ищет заказ-

чиков, клиентов, партнеров. 

Сайт нуждается в продвижении, если: 

1. Товар востребован среди широкой аудитории. 

2. Товар легален и разрешен для продажи. 

3. Присутствуют интернет-конкуренты. 

4. Планируете остаться на выбранной нише или со време-

нем расширяться.  

5. Готовы развивать и совершенствовать сайт путем вложе-

ния средств и времени. 

Выделив преимущества поисковой оптимизации такие как:  

 Небольшая стоимость привлечённого клиента. 

 Продолжительность эффекта после завершения работ по 

продвижению  

 Большие охваты аудиторий. 

 Доверие со стороны потенциальных клиентов. 

Также важно заметить, что опытные SEO специалисты ис-

пользуют внутреннюю и внешнюю оптимизацию для продвиже-

ния сайта в поисковых выдачах Google и Яндекс. 

Внешняя оптимизация – это повышение репутации сайта за 

его пределами. Опираясь на этот критерий поисковые системы 

определяют качество сайта. [Волохов, 2019, c. 68] 

Можно выделить 4 элемента внешней оптимизации:  

 Репутация сайта, 

 Внешние ссылки, 

 Социальные сигналы, 

 Представление сайта в поисковой выдаче. 

Для достижения лучшего результата требуется работать с 

каждой группой, а также, чтобы найти слабые места и выстроить 

порядок работ по продвижению, необходимо проводить SEO-

аудит. 

Внутренней оптимизацией является комплекс работ, направ-

ленный на изменение кода на страницах сайта, делая его более 

«чистым», а также на изменение страниц ресурса согласно пра-

вилам и требованиям поисковиков. Если сайт удобен и полезен 



 

193 

для посетителя, то это делает его более релевантным для поис-

ковых систем. 

Для эффективного продвижения сайта в поисковых системах 

можно выделить ряд необходимых действий. 

1. Составить семантическое ядро. 

Подбор ключевых слов необходим для продвижения сайта. 

Опираясь на это, специалисты формируют семантическое ядро 

из вариаций запросов. 

2. Группировка запросов и выделение точек входа.  

Чтобы объединить несколько ключевых слов в логические 

группы необходимо анализировать ТОП-10. Далее SEO-

специалист определяет посадочные страницы и определяет точ-

ки входа. Для определения точек входа анализируются сайты 

конкурентов, которые находятся в ТОП выдаче поисковых си-

стем. 

3. Организация структуры. 

4. Анализ конкурентов. 

5. Технический аудит или готовность сайта. 

6. Поиск зеркала сайта. 

7. Наполнение уникальным контентом. 

8. Использование понятных для человека урлов.  

9. Хлебные крошки.  

10. Быстрая загрузка страниц сайта. 

11. Кросс-браузерность. 

12. Настройка редиректов. 

На самом деле действий для продвижения сайта в ТОП 

намного больше, выше приведена лишь малая часть. 

Можно сказать, что вложение средств в SEO-продвижение – 

это более выгодный тип инвестиций, в отличии от контекстной 

рекламы. Так как контекст требует постоянных немалых вложе-

ний. А при использовании SEO можно снизить затраты после 

выхода в ТОП, занимаясь лишь созданием качественного кон-

тента. 

Самый важный показатель в SEO – это процент от количества 

трафика, который приносят поисковые системы сайту [Климо-

вич, 2021, c. 176]. В основном 70–75 % трафика даёт органиче-

ский поиск. По статистике в 2021 году количество мирового ор-
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ганического поискового трафика составило 90,63 %. Благодаря 

данной статистике любой владелец сайта понимает, что ему тре-

буется занять высокое место в поисковой выдаче Google. Изучая 

статистику, можно отметить, что в основном первые на три ре-

зультата приходится 68,71 % всех кликов. А на результаты ни-

жерасположенных сайтов около 4 %. 

Подытоживая, можно заметить, что проведение аналитики, 

планирование будущей работы по продвижению следует прово-

дить на постоянной основе, так как поисковые алгоритмы регу-

лярно совершенствуются и дорабатываются, что означает важ-

ность отслеживания новостей и тенденций в мире SEO-

оптимизации. 
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Анализ современных методов решения проблем 

эмоционального выгорания сотрудников организации 
37

 

На сегодняшний день синдром профессионального выгорания 

является одной из наиболее значимых проблем в современном 

менеджменте. В виду данного обстоятельства возрастает по-

требность в актуализации методов решения проблем выгорания 

сотрудников. 

Ключевые слова: профилактика выгорания, управление пер-

соналом, профессиональная компенсация. 
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