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ИМИТАЦИОННОЕ МОДЕЛИРОВАНИЕ  
ПОКУПАТЕЛЬСКОГО СПРОСА 

 
А.В. Шах 

Барановичский государственный университет 
г. Барановичи 

 
Покупательский спрос – это один из важнейших элементов рынка, он во 

многом определяет направления и перспективы развития организации по про-
изводству и сбыту товаров и оказанию услуг. Анализ, обоснование и прогноз 
спроса в краткосрочной и долгосрочной перспективе–это главенствующие за-
дачи отдела маркетинга в каждой организации. 

В настоящее время каждый производитель товаров должен оперативно 
реагировать на любые, даже незначительные изменения на рынке. От этого за-
висит его будущее развитие, а иногда и существование. Организация может 
вложить большое количество средств и времени в товар, который не будет 
пользоваться спросом у потребителей, что повлечет разорение фирмы. Ис-
пользование имитационных моделей помогает предотвратить подобные ситуа-
ции путём проведения множества экспериментов с различными параметрами, 
выявить, какие из них влияют на результат принимаемых решений. 

Имитационная модель – это программный продукт, который демонстри-
рует поведение реальной системы, позволяет сформировать подробную стати-
стику о поведении изучаемого объекта при варьировании входных параметров. 
Он способен отображать в удобной форме процессы работы исследуемой сис-
темы, схематично изобразить её структуру и вывести на печать результаты. 
Использование такого функционала позволяет проще визуализировать прогноз 
в какой-либо задачи и разъяснить его сотрудникам отдела маркетинга. 

В данной работе продемонстрировано применение методики имитацион-
ного моделирования для прогнозирования покупательского спроса на некото-
рые виды товаров и получаемой прибыли от их реализации. 

Для того чтобы более эффективно спланировать свою производственно-
хозяйственную деятельность, каждое предприятие проводит маркетинговые 
исследования с целью получения информации: 

1. Объем рынка. Данная информация необходима для расчета предпола-
гаемого объема реализации безалкогольных напитков на рынке. 

2. Предпочтения потребителей. Данная информация необходима для раз-
работки товарной политики предприятия. 

3. Эффективность рекламных каналов. Данная информация необходима 
для выбора рекламных каналов для продвижения своей продукции [1]. 

На рисунке 1 показана диаграмма деятельности созданной имитационной 
модели. 
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Рис. 1. Схема имитационной модели 
 

На рисунке 2 показана форма созданного приложения. Пользователь мо-
жет задавать произвольное количество товаров, изменять количество потенци-
альных покупателей, среднегодовой доход, процент дохода, расходуемого на 
предлагаемые товары. В результате имитационного моделирования будет по-
казан размер полученной в ходе моделирования прибыли и размера завоеван-
ной доли рынка.  

 

 
 

Рис. 2. Главная форма созданного приложения 
 



Международная научная конференция 308

Имитационное моделирование позволяет продемонстрировать поведе-
ние системы и её процессы в удобном для понимания виде, при этом избе-
гая явного применения математических формул и статистических зависи-
мостей. 

 
1. Колбаско, И. В. Методические рекомендации по выполнению СУРС 

по курсу для студентов специальности 1-08 01-08 "Экономика и управление" / 
И. В. Колбаско, Т. В. Дятковская " – Мозырь, УО "МГПУ им. И.П. Шамякина, 
2009. – 19 с. 

 
 

ПОВЫШЕНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ  
АВТОНОМНОГО УЧРЕЖДЕНИЯ КУЛЬТУРЫ ВОЛОГОДСКОЙ  

ОБЛАСТИ «КУЛЬТУРНО-ПРОСВЕТИТЕЛЬСКИЙ ЦЕНТР  
«ДОМ ДЕДА МОРОЗА» 

 
А.С. Ядрихинский 

И.В. Борисова, научный руководитель, ст. преподаватель 
Вологодский государственный университет 

г. Вологда 
 
В настоящее время существенное влияние на развитие России в целом и 

российского туризма как отрасли экономики оказывают сложившиеся стерео-
типы. В ряде стран Россия до сих пор ассоциируется с "медведями, ходящими 
по улицам городов", "суровыми морозами", "водкой" и "балалайкой". Среди 
самих россиян существует мнение о низком качестве российского сервиса, не-
осознанно поддерживаемое некоторыми средствами массовой информации. 
Все это снижает привлекательность России как места вложения инвестиций и 
как страны, интересной с точки зрения туризма. 

Воздействовать на сложившиеся стереотипы можно только путем внедре-
ния новых стереотипов или "брендов". Одним из таких брендов, положительно 
действующим на имидж России, стал "Российский Дед Мороз". 

Главная задача повышения конкурентоспособности АУК ВО «КПЦ «Дом 
Деда Мороза» – увеличение туристического потока, популяризация этого 
бренда.  

Обозначенная проблема обусловила выбор темы исследования «Повыше-
ние конкурентоспособности АУК ВО «КПЦ «Дом Деда Мороза».  

Методы исследования: анализ документации, интернет ресурсов АУК ВО 
«КПЦ «Дом Деда Мороза» по проблеме исследования, интерпретация и анализ 
полученных данных. 




